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=. Fiche technique

Sondage Ipsos / Logica Business
Consulting effectué pour :

Echantillon :

Méthode :

Dates du terrain :

Le Monde, le Cevipof, la Fondapol et la Fondation Jean Jaur

4910 personnes inscrites sur les listes électorales
constituant un échantillon représentatif de la
population francaise agée de 18 ans et plus.

Ces personnes ont déja répondu a la deuxiéme vague

de ce dispositif (du 30 novembre au 5 décembre 2011 )
et ont accepté d'étre réinterrogées a intervalles

réguliers jusqu’au second tour de I'élection

présidentielle de mai 2012.

Echantillon interrogé on-line via I'Access Panel d'l psos.

Méthode des quotas : sexe, age, profession de la
personne de référence du foyer, région, catégorie
d’agglomération.

Du 12 au 16 janvier 2012

es.




w#- Rappels méthodologiques

Cette enquéte constitue la troisieme vague de l’enquéte « Présidoscopie » réalisée par Ipsos et son
partenaire Logica Business Consulting pour le CEVIPOF, La Fondapol, La Fondation Jean Jaurés et Le Monde.

L’originalité du dispositif est qu’il est réalisé auprés d’individus qui se sont engagés a répondre tout au long de la
période qui va de novembre 2011 au second tour de ’élection présidentielle. On peut donc identifier, d’une vague
a lautre, les personnes qui changent dans leurs intentions de vote et reconstituer leurs trajectoires. Des
entretiens qualitatifs auprés de certains de ces changeurs permettent aussi de mieux comprendre les raisons de
leurs changements.

Cette troisieme enquéte a été réalisée auprés de 4 910 personnes ayant répondu a la deuxieme (du 30
novembre au 5 décembre 2011) et a la troisiéme (du 12 au 16 janvier 2012) vague d’enquéte.

Au cours de la période étudiée, le fait le plus marquant a été la hausse de 7 points de Francois Bayrou dans les
intentions de vote Ipsos/Logica Business Consulting réalisées pour France Télévisions, Radio France et Le Monde.
Alors qu’il était crédité de 7% d’intentions de vote début décembre 2011, son score a atteint 14% mi janvier 2012.

D’autres mouvements ont également été mesurés durant la méme période mais ils ont été plus modérés.
Ainsi, Francois Hollande (-3 points), Eva Joly (-3 points) et Nicolas Sarkozy (-2,5 points) ont enregistré une baisse
des intentions de vote en leur faveur sur la période étudiée.

Apreés nous étre intéressés aux mouvements concernant Francois Hollande le mois dernier, nous nous sommes
donc principalement centrés sur ’analyse des évolutions intervenues autour de Francois Bayrou, tout en
indiquant quelques éléments, a titre comparatif, sur les autres candidats. Le focus pourra naturellement étre
différent le mois prochain.
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wes, Rappel :

évolution des intentions de vote Ipsos/Logica Business Consulting

entre les 2 et 3 décembre 2011 et les 13 et 14 janvier 2012

Question :

Si le premier tour de U’élection présidentielle avait lieu dimanche prochain, quel serait le candidat pour

lequel il y aurait le plus de chance que vous votiez, si vous aviez au premier tour le choix entre les

candidats suivants ?

Base : inscrits, certains d'aller voter, exprimés

Résultats issus du Barometre
d’intentions de vote
Ipsos/Logica Business

Vague 8 réalisé

Consulting -
pour France Télévisions,
Radio France, Le Monde.

[ 13 et 14 janvier ] [ 2 etE:\; c&lg(t:i::]bre }
Nathalie Arthaud ] 1 (=)
Philippe Poutou  * (=)
Jean-Luc Mélenchon | 7.5 (=)
Jean-Pierre Chevénement (-0,5)
Francois Hollande _ 29 (-3)
Eva Joly - 3 (-3)
Frédéric Nihous (=)
Corinne Lepage | 0,5 (=)
Francois Bayrou |G 14 (+7)
Hervé Morin = (=)
Dominique de Villepin ] 3 (+1)
Nicolas Sarkozy _ 23 (-2,5)
Christine Boutin (=)
Nicolas Dupont-Aignan ] 0,5 =)

Marine Le Pen

I 18 (+1)

10 % des personnes interrogées et certaines d’aller ~ voter n’ont pas exprimé d’intention de vote
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CONSULTING

Les changeurs
»Focus sur Francois Bayrou




wi- La mécanique des flux : principaux enseignements

Comme on ’a déja vu le mois dernier a propos de Francois Hollande, les mouvements d’opinion observés dans ce

dispositif sont le résultat de flux et de mouvements beaucoup plus complexes et variés que la simple juxtaposition
de deux sondages ne le laisserait penser. Ainsi, la hausse de Francois Bayrou traduit des évolutions de deux types:
les personnes qui changent de candidats d’une part, et les personnes qui, indépendamment du candidat qu’ils
choisissent, évoluent en terme de niveau de mobilisation. Ces derniers peuvent ainsi soit se mobiliser davantage,
en se déclarant aujourd’hui certains d’aller voter alors qu’ils ne l’étaient pas auparavant, soit se démobiliser en
faisant le chemin inverse.

Dans le cas de la hausse de 7 points de Francois Bayrou, le dispositif permet de comprendre qu’elle est due :
- pour 5,5 points a des transferts de vote
- pour 1,5 point a un surcroit de mobilisation.

e Les évolutions liées a des transferts de vote : +5,5 points

La aussi, les transferts de vote sont la résultante de flux complexes derriére lesquels se dissimulent des gains et des
pertes.

Ainsi, en réalité, Francois Bayrou enregistre un gain de 6 points (personnes choisissant un autre candidat le mois
dernier et le choisissant désormais), mais dans le méme temps, le leader du Modem a vu une partie des personnes
qui souhaitaient voter pour lui changer d’intention de vote en faveur d’un autre candidat (-0,5 point).

Plus précisément...

Les gains en faveur de Francois Bayrou (+6 points) proviennent de personnes qui avaient I’intention de voter le
mois dernier pour...

Francois Hollande : 3 points

Eva Joly : 0,5 point

Nicolas Sarkozy : 1,5 point

Autres candidats : 1 point

Parallelement, il a perdu 0,5 point au profit, pour I’essentiel, de Francois Hollande.
6
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=% La mécanique des flux : principaux enseignements (suite)

Ce double mouvement de gains et de pertes induit donc un solde positif de 5,5 points pour Francois Bayrou, q ui
se répartissent, si l'on fait la somme des gains et des pertes, en:

Francois Hollande : +2,5
Eva Joly : +0,5

Nicolas Sarkozy : +1,5
Autres candidats : +1

 Les évolutions liées aux niveaux de mobilisation : +1.,5 point

L’'analyse des flux fait également apparaitre un surcroit de mobilisation de 1,5 point en faveur de Francois Bayrou,
qui correspond au solde entre un gain de deux point s (personnes se déclarant cette fois-ci tout a fait certaines
d’aller voter et ayant l'intention de porter leur choix sur Francois Bayrou) et une perte de 0,5 point (personnes
certaines d'aller voter qui choisissaient Francgois Bayrou lors de la derniere vague mais n'étant désormais plus
certaines d'aller voter).

Les tableaux 1 et 2 récapitulent ces différents mouvements.
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& “% Les changeurs Francois Bayrou (Tableau 1)

Evolution liée a des transferts de Evolution liée au niveau de

vote entre Francois Bayrou et mobilisation des électeurs
(Sont-ils plus ou moins certains d’aller voter ?)

d’autres candidats

Gains Pertes Gains Pertes
pour pour pour pour
F. F. F. F.

Bayrou : Bayrou : _ Bayrou e Bayrou
+6 -0,5 +2 " -0,5

*Dont
F. Hollande +2,5 .
E. Joly +0,5 Janvier
N. Sarkozy +1,5
Autres candidats +1 2012
14 % .
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== |Le détail de |I’évolution liée a des transferts de vote entre

CONSULTING

Francois Bayrou et d’autres candidats (Tableau 2)

TRANSFERT DE VOTE
ENTRE FRANCOIS
BAYROU ET...

GAINS POUR FRANCOIS
BAYROU

(Ne vote pas F. Bayrou en
décembre 2011, vote pour
Francois Bayrou en janvier

PERTES POUR FRANCOIS
BAYROU

(Vote F. Bayrou en décembre
2011, ne vote pas pour
Francois Bayrou en janvier

TOTAL GAINS ET PERTES
POUR F.BAYROU

i | 2012) 2012)
Francois Hollande A+3 N -0,5 A+2.5
Eva Joly 7+0,5 - 7+0,5
Nicolas Sarkozy A+1,5 - A+1,5
Autres candidats A+1 - A+1
TOTAL A+6 N -0,5 A+5,5

Présidoscopie— Ipsos / Logica Business Consulting pour Le Monde, le CEVIPOF, la Fondapol et la Fondation Jean Jaures / Janvier 2012 — Vague 3
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BUSINESS
CONSULTING

Les élements d’analyse quantitative




“= Les raisons de la hausse de Francois Bayrou

Cette troisieme vague met en évidence la progression de Francois Bayrou, qui s’explique essentiellement par des logiques de

transfert d’autres candidats sur son nom (les logiques de mobilisation comptent pour moins d’un quart dans la hausse de 7 points).
Ce sont Nicolas Sarkozy et surtout Francois Hollande qui ont le plus pati de ce mouvement, puisque les transferts d’intentions de
vote vers Francois Bayrou se sont surtout fait a leur détriment.

Les raisons de ces mouvements d’opinion ne se trouvent guére dans les questions de préoccupations ou de motivations du vote
des électeurs, mais bien davantage dans les indicateurs d’image des candidats.

Ainsi, alors que I’image de Francois Hollande s’érode légérement, Francois Bayrou voit tous ses traits d’image progresser. Il
obtient désormais des scores similaires a ceux enregistrés par le candidat du Parti socialiste: tous deux ont donc un profil trés
proche sur ces indicateurs.

Signe que les éléments liés a I’image des candidats sont primordiaux pour comprendre les évolutions intervenues entre
décembre et janvier, I’amélioration de I’image de Francois Bayrou est beaucoup plus marquée auprés des personnes ayant
changé d’opinion au profit du leader du Modem (appelés ci-dessous les « changeurs) entre les deux vagues d’enquéte.

Ainsi, Francois Bayrou voit sa popularité nettement progresser par rapport a la derniére vague d’enquéte (56%; +9). Parmi tous les
candidats testés, c’est la personnalité préférée des interviewés, ex-aequo avec Francois Hollande (qui perd 2 points). Ce surcroit de
popularité est encore plus fort aupres des changeurs, (98%; +17 points).

C’est également le cas pour les traits d’image détaillés du candidat Modem, qui enregistrent des hausses particuliéerement
marquées auprés des changeurs. Cette progression, de 'ordre de 4 a 8 points aupres de ’ensemble des Francais, s’éleve a des
niveaux nettement plus élevés aupres des changeurs (de 8 a 34 points). Ces derniers le jugent logiquement plus positivement que la
moyenne sur ’ensemble des items testés et semblent de plus en plus convaincus de sa compétence (+20 points / +6 points en
moyenne), de son dynamisme (+24 / +6 en moyenne), de sa capacité a tenir ses engagements (+29 / +8 en moyenne) et de sa
stature présidentielle (+34 / +7 en moyenne). Ils sont également beaucoup plus nombreux que la moyenne a considérer qu’il
« comprend les problémes de gens comme nous » (87%; +21). C’est donc aussi bien sa personnalité que son envergure politique
qui semblent avoir séduit les changeurs.

Enfin, Francois Bayrou est la personnalité dont ’action et les déclarations de ces derniéres semaines ont le plus plu (43% les
ont apprécié contre 33% a qui elles ont déplu). C’est le seul candidat a pouvoir se prévaloir d’un solde positif sur cet indicateur.
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... Eléments quantitatifs qui expliquent la hausse de
Francois Bayrou

CONSULTING

IMAGE DE FRANCOIS BAYROU

Changeurs allant vers Francois
Ensemble des Francais ,I.’fayrou. (qu’ils ’alent agparavant eu
’intention de s’abstenir ou de voter
pour un autre candidat)
Evolution Evolution
Janvier 2012 Jonver Janvier 2012 Janver
Déc.2011 Déc.2011
Bonne opinion générale 56% +9 98% +17
Il est sincére 61% +5 92% +14
Il est compétent 51% +6 87% +20
Il comprend les problémes des gens 51% +6 87% +21
comme vous
Il tiendra ses engagements 44% +8 83% +29
Il est dynamique 42% +6 75% +24
Il a la stature présidentielle 40% +7 83% +34

Présidoscopie— Ipsos / Logica Business Consulting pour Le Monde, le CEVIPOF, la Fondapol et la Fondation Jean Jaures / Janvier 2012 — Vague 3
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CONSULTING

Les élements d’analyse qualitative

»Focus sur les changeurs venant de

»Nicolas Sarkozy (4 entretiens)

»Francois Hollande (3 entretiens)

»Eva Joly (3 entretiens)
»Terrain qualitatif realisé du mardi 17 au vendredi 20 janvier
2012 inclus (soit avant le discours du Bourget de Francois
Hollande le dimanche 22 janvier).




“*Les raisons transversales de la montée de Frangois Bayrou

« UNE ENTREE EN CAMPAGNE REUSSIE

- RASSURANTE : L’entrée de Francois Bayrou en campagne a été percue comme claire et franche,
notamment par rapport a ’attentisme percu de ses deux principaux concurrents : Francois Hollande
semblait, jusqu’au discours du Bour fget en arrét depuis les primaires ; quant a Nicolas Sarkozy, il parait se
livrer a des manceuvres dilatoires afin de différer sans cesse son entrée en campagne.

« REMARQUEE : L’entrée du chef du Modem en campagne a été remarquée sur le plan médiatique (20h de
France 2, On n’est pas couchés de Laurent Ruquier).

« REENCHANTERESSE : La résurrection du candidat de 2007, quasi-disparu depuis cing ans, donne au
candidat centriste une présence retrouvée, qui redore son image. Francois Bayrou semble réinsuffler a la
campagne de 2012 (attentiste, larvée) un peu de Uesprit de 2007 (audacieuse, clivante). Il semble ainsi
réenchanter le débat politique.

- UN CAP CLAIR AVEC DES AXES FORTS

« UN CAP CLAIR : Contrairement aux autres candidats, dont les principales idées apparaissent comme
floues ou émiettées, le candidat centriste semble avoir un cap clair. Par ailleurs, mais uniquement aupres
des électeurs venant de Nicolas Sarkozy et d’Eva Joly, deux formules choc résument ce cap :

« <« PRODUIRE FRANCAIS » : c’est le premier axe retenu du programme de Francois Bayrou, tres largement
cité en spontané chez les ex sarkozystes ou jolystes. L’économie, I’emploi et la désindustrialisation sont
percus comme les vrais enjeux de la campagne présidentielle, et seul Francois Bayrou semble pour
l’instant y apporter une réponse forte.

« « REDUIRE LA DETTE » : c’est le second axe de campagne du candidat, qui semble d’autant plus
légitime aux yeux de ces électeurs que cette thématique est percue comme une vieille antienne du
candidat centriste. L’association de la premiéere et de la deuxieme promesse est percue comme un alliage
convaincant, acceptable et réaliste en période de crise.

. UNE PERSONNALITE TERRIENNE, RASSURANTE

« <« Honnéteté » et « charisme » sont les qualités les plus attribuées au candidat ; son coté anti-blingbling
rassure aussi I’électorat de droite. Son image de « maitre d’école » ou de candidat issu de la « campagne
» contribue a en faire un candidat ancré, rassurant.

o Par ailleurs, sa stature présidentielle semble également s’étre affirmée. 14
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“ Les raisons spécifiques a chacune des familles politiques

« LES CHANGEURS VENANT DE NICOLAS SARKOZY
» Ces électeurs estiment que Nicolas Sarkozy fait ce qu’il peut pour résoudre la crise (courage et volontarisme lui
sont reconnus), mais ils lui font plusieurs griefs : sur le plan politique, ils lui reprochent de ne pas aller assez loin
dans les réformes qu’il propose ; sur un plan symbolique, il semble que la métaphore du capitaine de vaisseau
en tant de crise ne les convainque plus : pour eux, Nicolas Sarkozy réagit au coup par coup, sans avoir une vraie
ligne politique, un cap identifié.
« Ces électeurs sont en train de constater, malgré eux, I’échec du président sortant, et aspirent a tourner la
page, en choisissant notamment un président moins clivant.

* LES CHANGEURS VENANT DE FRANCOIS HOLLANDE
» Ces électeurs étaient surtout agacés par le suspense inutile qui planait autour du programme du candidat
socialiste, et aussi, plus en mineur, par la personnalité du candidat, percue comme trop peu présidentiable : le
discours du Bourget aura sans doute répondu, au moins partiellement, a leur attentes sur ces deux points clés.
* Mais c’est aussi le sentiment de cacophonie au Parti Socialiste qui expliquait leur ralliement au candidat
centriste (le feuilleton des 60 000 postes de fonctionnaires créés ou redistribués, le quotient familial...) : pour ces
électeurs, le parti socialiste semble aujourd’hui plus géner le candidat que le soutenir véritablement.
* Enfin, une partie d’entre eux se demandent si Francois Bayrou ne serait pas, plus que Francois Hollande, un vote
utile pour éliminer Nicolas Sarkozy. Ces électeurs reconnaissent suivre attentivement les sondages et la montée
récente de Bayrou, si elle se confirme, pourrait légitimer leur changement de candidat.

* LES CHANGEURS VENANT D’EVA JOLY
« Ces électeurs, venant d’horizons divers, ne tarissent pas de critiques a l’égard de la candidate EE-LV : sur le
fond, Eva Joly est accusée de délaisser les débats essentiels (I’emploi, I’économie), et de prendre la parole
toujours a contretemps, soit pour adopter un discours percu comme extrémiste sur des problématiques
environnementales (comme la sortie immédiate du nucléaire), soit pour se centrer sur des débats percus comme
secondaires (le droit de vote des étrangers). Sur la forme, la rigidité percue de la candidate, sa facon de parler
notamment n’aide pas a faire passer ses messages.
« Enfin, au-dela des difficultés propres a la candidate, la plateforme PS/ EELV semble avoir davantage brouillé les
cartes que contribué a définir une ligne politique claire pour les deux partis.

* Au global, le vote Joly apparait donc comme un vote potentiellement inutile.
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... Les transferts vers Francois Bayrou :
" les raisons d’un vote fragile

 UN VOTE ENCORE INDECIS ET REVERSIBLE

* Quel que soit ’engouement dont bénéficie Francois Bayrou aujourd’hui, rien n’est joué cependant
pour le candidat centriste : on note une grande indécision des changeurs en provenance de Nicolas
Sarkozy et de Francois Hollande, notamment. En revanche, les électeurs d’Eva Joly semblent
véritablement perdus pour la candidate écologiste, sans que |’on sache véritablement, quel
candidat, in fine, en bénéficiera.

* UN VOTE ATTENTISTE, QUI LES REND DISPONIBLES A L’EGARD DE FRANGOIS BAYROU,
SANS ETRE ENCORE TOTALEMENT CONVAINCUS

* Tous attendent que Bayrou nourrisse lui-méme son discours, et muscle son positionnement : si tous
se disent séduits par le « Produire francais », ils attendent néanmoins du candidat centriste qu’il en
décline concréetement les modalités, avant de lui accorder définitivement leur confiance.

« UN VOTE D’ALERTE, DESTINES A « TACLER » LEUR CANDIDAT NATUREL

* Mais tous attendent aussi le programme des autres candidats : les électeurs de Nicolas Sarkozy ou
de Francois Hollande n’ont pas renoncé a leur candidat naturel, ils attendent (de plus en plus
impatiemment) que ces deux-la se déclarent : plus précisément, on attend a droite que Nicolas
Sarkozy fasse une autocritique politique qui le légitimerait pour briguer un second mandat, et on
attendait de Francois Hollande un moment fort d’entrée en campagne ; le discours du Bourget a donc
probablement contribué a rassurer son électorat.

- UN VOTE STRATEGIQUE, QUI PEUT PARFAITEMENT SE RETOURNER

® Une partie des électeurs qui viennent de Francois Hollande confesse que leur choix dépendra du
candidat qui aura le plus de chances de l’emporter au second tour face a Nicolas Sarkozy, au gré des
aléas de la campagne. Rien n’est donc gagné pour le candidat centriste. 16
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Les changeurs en ce qui concerne :

»Nicolas Sarkozy
>Marine Le Pen
»Jean-Luc Mélenchon
»Francois Hollande
»Eva Joly




wine Les changeurs - Nicolas Sarkozy

Evolution liée a des transferts Evolution liée au niveau de

de vote entre Nicolas Sarkozy et mobilisation des électeurs
d’autres candidats (Sont-ils plus ou moins certains d’aller voter ?)

Gains Pertes Gains Pertes
pour pour pour pour
N. N.
Sarkoz Sarkozyr Sarkoz Sarkozy
35 _ : - . -

*Dont .
F. Bayrou -1,5
M. Le Pen -1
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= Les changeurs - Marine le Pen

Evolution liée a des transferts Evolution liée au niveau de

de vote entre Marine Le Pen et mobilisation des électeurs
d’autres candidats (Sont-ils plus ou moins certains d’aller voter ?)

Pertes Gains Pertes

pour pour pour pour
M. M. M. M.
Le Pen Le Pen _ Le Pen Le Pen

+2,5 -1,5 +2 ' -2

Gains

*Dont

F. Hollande +0,5

N. Sarkozy +1
Autres candidats -0,5
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E s Les changeurs - Jean-Luc Mélenchon

Evolution liée au niveau de

mobilisation des électeurs
(Sont-ils plus ou moins certains d’aller voter ?)

Evolution liée a des transferts
de vote entre Jean-Luc
Mélenchon et d’autres candidats

*Dont
E. Joly +0,5
L Autres candidats -0,5 Janvier
2012
7,5 % 20
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s Les changeurs - Francois Hollande

Evolution liée a des transferts
de vote entre Francois Hollande
et d’autres candidats

Gains Pertes

pour pour
F. F.

Holland Hollande
- o -

*Dont

E. Joly +1

F. Bayrou -2,5
M. Le Pen -0,5

Evolution liée au niveau de

mobilisation des électeurs
(Sont-ils plus ou moins certains d’aller voter ?)

Gains Pertes

pour pour
F F.

Holland e Hollande
+2,5 " -3,5

N " =

Janvier
2012
29 %
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s Les changeurs - Eva Joly

Evolution liée au niveau de

mobilisation des électeurs
(Sont-ils plus ou moins certains d’aller voter ?)

Evolution liée a des transferts
de vote entre Eva Joly et
d’autres candidats

Gains Pertes Gains Pertes
pour pour pour pour
E. Joly E. Joly E. Joly E. Joly

y . = 1

Janvier
2012
% 22
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y . -2

*Dont

J-L Mélenchon -0,5
F. Hollande -1

F. Bayrou -0,5
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BUSINESS
CONSULTING

Indicateurs d’opinion

»Les motivations de vote
»Les principales préoccupations des Francais

»La perception de leur action et de leurs déclarations au cours des dernieres
semaines

»La crédibilité comparée de Francois Hollande et de Nicolas Sarkozy
»La popularitée des candidats
»L'image des candidats




“%e Les motivations de vote

Question :  En ce qui concerne le premier tour de l’élection présidentielle, quels sont parmi les éléments suivants les

trois qui compteront le plus dans le choix du candidat pour lequel vous voulez voter ?

Evolution
Janv.2012
vs Nov.2011
P
0ng . gz +
Ses propositions ou idées | o4 7
Sa capacité a changer vraiment les choses en France _ 63 =)
P
Sa capacité a faire face a la crise économique 52 N -3
e —

Sa personnalité

Votre volonté de manifester votre mécontentement - 26 =)
L

25 A+4

I

Le rejet des autres candidats - 22 A+1

Ses chances de gagner l'élection présidentielle » 12 A+l

Les partis qui le soutiennent . 9 =)

Total supérieur a 100, trois réponses possibles

Ipsos Public Affairs
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w5 Les motivations de vote - Détail selon intention de vote

Ses propositions ou idées

Sa capacité a changer vraiment
les choses en France

Sa capacité a faire face a la
crise économique

Votre volonté de manifester
votre mécontentement

Sa personnalité

Le rejet des autres candidats

Ses chances de gagner
'élection présidentielle

Les partis qui le soutiennent

ENSEMBLE

63

52

26

25

22

12

Total supérieur a 100, trois réponses possibles

J-L MELENCHON

65

34

34

27

18

15

Intention de vote ler tour de |

F.HOLLAND

60

37

29

14

24

28

61

29

20

43

17

19

14

'élection pr

F. BAYROU

65

55

19

32

21

ésidentielle

N.SARKOZY

59

86

32

27

12

M. LE PEN

68

35

48

24

22

25
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CONSULTING °

es principales préoccupations des Francais

Question :  Parmi les questions suivantes, quels sont les trois qui vous semblent les plus préoccupantes aujourd’hui...

Evolution Evolution

... pour la France Gl ... pour vous personnellement Janv.2012
Vs Vs

Nov.2011 Nov.2011

La crise économique et financiére [N 27 N -3 N - N -2
Le chémage _ 43 A+9 - 18 A2

Les déficits publics _ 28 N -4 K] =)

Le pouvoir d'achat _ 27 A+2 I 54 =)
Les inégalités sociales - 22 N-1 - 17 A+1

L'immigration - 19 a-1 - 11 =)

Le systéme éducatif - 17 -1 Bl 14 =)

Le fonctionnement du systéme de santé - 16 N -2 _ 24 A+2
Linsécurite [ 15 A+1 B 16 =)

Les impbdts et les taxes - 13 N-1 K N -2

Les retraites - 12 8-2 B 3 N-1

L'accés au logement - 9 A+3 | W A+l

L'environnement . 7 ©) - 10 =)

Le fonctionnement de la Justice . 7 A+l . 6 =)
L'avenir de I'énergie nucléaire I 4 =) | A+l

Les inégalités entre femmes et hommes I 2 )] I 4 =
Ne se prononce pas =) : 1 =)

26

Total supérieur a 100, trois réponses possibles
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«-1.es principales préoccupations pour la France -
Détail selon intention de vote

Intention de vote ler tour de | ’'élection pr ésidentielle

... pour la France

ENSEMBLE J-L MELENCHON

F.HOLLANDE
La crise économique et financiére 47 32 44
Le chémage 43 51 49 33 46 45 36
Les déficits publics 28 17 24 18 35 41 22
Le pouvoir d'achat 27 27 29 17 24 19 29
Les inégalités sociales 22 44 32 34 25 9 13
L'immigration 19 4 6 4 11 24 51
Le systéme éducatif 17 29 22 28 20 12 8
Le fonctionnement du systéme dc? 16 24 20 14 16 15 11
santé
L'insécurité 15 4 7 4 11 21 28
Les impots et les taxes 13 11 12 8 13 11 17
Les retraites 12 10 14 7 12 10 13
L'accés au logement 9 16 12 12 12 4 4
L'environnement 7 8 7 40 4 4 2
Le fonctionnement de la Justice 7 6 6 6 8 7 10
L'avenir de 'énergie nucléaire 4 6 3 23 3 4 2
Les inégalités entre ferr?(:nn?;] :: 2 2 2 1 2 1 1
Ne se prononce pas - 1 - 1 - - 1
Total supérieur a 100, trois réponses possibles 27
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«=1.es principales préoccupations pour eux-mémes -
Détail selon intention de vote

... pour vous
personnellement

Le pouvoir d'achat
Les retraites
Les impots et les taxes

La crise économique et financiére

Le fonctionnement du systéme de
santé

Le chomage

Les inégalités sociales
L'insécurité

Le systéme éducatif
L'immigration
L'environnement

Les déficits publics
L'accés au logement

Le fonctionnement de la Justice

Les inégalités entre femmes et
hommes

L'avenir de |'énergie nucléaire

Ne se prononce pas

ENSEMBLE

A A O N @

Total supérieur a 100, trois réponses possibles

Intention de vote ler tour de |

J-L MELENCHON

-
o

o O U1 0 M

F.HOLLANDE

w U U1 & o

'élection pr ésidentielle

F. BAYROU

N. SARKOZY
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. Jugement sur [’action et les déclarations récentes

des candidats

Question :  Pour chacune des personnalités suivantes , dites-moi si, au cours des dernieres années semaines, son

action et ses déclarations vous ont...

Evolution
Janv.2012
vs Déc. 2011
Francois Bayrou 3 5 38 43 A+12
Frangois Hollande g. 8 32 40 =)
Marine Le Pen 8 23 39 31 A+3
o< Y]
Nicolas Sarkozy ve IS 240 B 38 29 N-3
2
Jean-Luc Mélenchon [l EY V& 26 23 28 A+2
)
EvaJoly =l PEEN 25 48 13 -3

33

46

56

58

49

73

|
.Vraiment plu .Plut6t plu wuPlutot déplu .Vraiment déplu .Ni I’'un, ni ’autre BNe se prononce pas
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=. La crédibilité comparée
Francois Hollande - Nicolas Sarkozy

Question :  Qui de Francois Hollande ou de Nicolas Sarkozy vous semble le plus ...

Evolution N. Evolution F.
Sarkozy Hollande
Janv. 2012 vs Janv. 2012 vs
Déc. 2011 Déc. 2011
Capable de lutter contre l'immigration clandestine 73 24 3 =) -1
Capable de faire face a une crise diplomatique et militaire internationale 65 33 2 N -2 A+l
Capable de prendre des décisions difficiles -1 =)
Capable de diminuer linsécurité A+l N-2
Avoir une stature présidentielle =) N-1
Capable de faire mieux fonctionner l'Europe =) N1
Capable de faire face a la crise économique et financiére actuelle (=) (=)
Capable de réduire les déficits publics A+l N-2
Capable de protéger les Francais des conséquences de la crise économique (=) 8-1
Capable de garantir lavenir des retraites A+l N-2
Capable de réduire le chémage =) 81
Capable de mener une politique fiscale juste et efficace A+2 N-2
Capable d'améliorer le fonctionnement du systéme de santé ©) -1
Capable d'augmenter le pouvoir d'achat des Francais A+1 )
Capable d'améliorer le systéme éducatif P+2 -3
Capable de réduire les inégalités sociales A+1 -2

B B B 30
N. SARKOZY F. HOLLANDE ks Ne se prononce pas
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=i La popularité des candidats

Question :  Avez-vous une bonne ou une mauvaise opinion de chacune des personnalités suivantes ?

Evolution S/T
Bonne opinion
Janv.2012
vs Déc. 2011

S/T S/T
Bonne Mauvaise
opinion opinion

Marine Le Pen
Jean-Luc Mélenchon

Dominique de Villepin P

Nathalie Arthaud
Philippe Poutou -8 13 [0

Frédéric Nihous [*F 15 [

py . . . . o . . . by . . . A~ .
[l Tres bonne opinion Il Assez bonne opinion w Assez mauvaise opinion [l Trés mauvaise opinion [l Ne la connait pas / Ne sait pas 31
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s L’ image détaillée des candidats - Tableau synthétique

Question :  Pour chacune des phrases suivantes, diriez-vous qu’elle s’applique tres bien, assez bien, assez mal
ou tres mal a chacune des personnalités suivantes ?

Base : ceux qui ont une image (bonne ou mauvaise) d ___u candidat
F.HOLLANDE N.SARKOZY
Evolution Evolution
S/T Bien S/T Bien
ST ST Janv.2012 ST ST Janv.2012
Bien Mal . Bien Mal .
vs Dec. vs Dec.
2011 2011
Il a des convictions 69 31 N-3 67 33 N-1
Il est sympathique 62 38 N4 32 68 -2
Il est honnéte 61 39 =) 30 70 N-1
Il est sincére 56 44 N-1 30 69 -2
Il est compétent 54 46 -2 51 48 -2
Il comprend les problémes des gens comme vous 52 48 N-1 24 76 -1
Il a la stature présidentielle 46 54 N-2 62 38 =)
Il tiendra ses engagements 44 56 A+1 31 69 A+1
Il est dynamique 42 58 =) 76 24 S)
Il vous inquiéte 33 67 =) 48 51 A+l

Présidoscopie— Ipsos / Logica Business Consulting pour Le Monde, le CEVIPOF, la Fondapol et la Fondation Jean Jaures / Janvier 2012 — Vague 3
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wine L’image détaillée des candidats - Tableau synthétique

&

Base : ceux qui ont une
image (bonne ou mauvaise)
du candidat

J-L MELENCHON E. JOLY F. BAYROU M. LE PEN
Evolution Evolution Evolution Evolution
S/T /T S/T Bien S/T /T S/T Bien ST /T S/T Bien ST ST S/T Bien
Bien Mal Janv.Zp12 Bien Mal Janv.Zp12 Bien Mal Janv.2912 Bien Mal Janv.2912
vs Déc. vs Déc. vs Déc. vs Déc.
2011 2011 2011 2011
Il/Elle a des convictions 67 33 =) 59 41 -6 70 30 A+4 79 21 A+l
Il/Elle est sympathique 37 63 A+1 25 75 N-2 65 35 A+5 35 65 A+1
Il/Elle est honnéte 47 52 A+2 49 51 -5 65 35 A+5 39 60 A+2
Il/Elle est sincére 48 52 A+2 46 54 -5 61 39 A+5 47 53 A+l
Il/Elle est compétent 33 67 A+2 22 78 N4 51 49 A+6 37 63 A+2

Il/Elle comprend les
problémes des gens 43 57 =) 22 78 N4 51 49 A6 41 58 A+1
comme vous

Il/Elle a la stature 20

- . 80 A+2 9 91 N2 40 60 A+7 31 69 A+1
présidentielle
IVElle tiendra ses | 5, 68 A+l 28 72 83 44 56 A48 44 56 ©)
engagements
Il/Elle est dynamique 53 47 A+1 28 72 N-5 42 58 A+6 75 25 A+2
Il/Elle vous inquiéte 34 66 =) 37 63 A2 25 75 -2 56 44 =)
33
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s L’image détaillée de Francois Hollande

Question :  Pour chacune des phrases suivantes, diriez-vous qu’elle s’applique trés bien, assez bien, assez mal ou
tres mal a chacune des personnalités suivantes ?

Base : ceux qui ont une image (bonne ou mauvaise) d u candidat Evolution S/T

, S/T . S/T S’applique bien
S’applique [ S’applique Janv.2012 vs
bien mal Déc. 2011
% %
Il a des convictions 18 51 9 69 31 3-3
Il est sympathique RS 47 12 62 38 -4
Francois

HOLLANDE i est honnete TED 47 11 61 39 =)
Il est sincére [ 56 44 N-1

Il est compétent R 54 46 N-2

Il comprend les problémes des gens

comme vous 11 52 48 -1

Il a la stature présidentielle ¥4 46 54 8-2
Il tiendra ses engagements [is] 44 56 A+1

Il est dynamique [ 42 58 ©)

Il vous inquiéte K0} 23 33 67 ©)

Brees bien Mlassezbien I B rres mat 0
Trés bien Assez bien wuAssez mal Trés mal waNe se prononce pas
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s L’image détaillée de Nicolas Sarkozy

Question :  Pour chacune des phrases suivantes, diriez-vous qu’elle s’applique trés bien, assez bien, assez mal ou
tres mal a chacune des personnalités suivantes ?

Base : ceux qui ont une image (bonne ou mauvaise) d u candidat Evolution S/T

S/T S/T S’applique bien
S’applique g S*applique Janv.2012 vs
bien mal Déc. 2011
%

Il est dynamique 31 45 12 S
Il a des convictions 22 67 33 3-1
Nicolas
SARKOZY Il a la stature présidentielle 27 62 38 (=)
Il est compétent [ES 51 48 -2
Il vous inquiéte 23 48 51 A+l
Il tiendra ses engagements [} 26 31 69 A+1
Il est honnéte [ 25 30 70 N1
Il est sincere [ 24 35 30 69 )
Il comprend les problémes des gens comme vous P57 44 24 76 .1
.Trés bien .Assez bien :Assez mal . Trés mal =Ne se prononce pas
35
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“= L’image détaillée de Marine Le Pen

Question :  Pour chacune des phrases suivantes, diriez-vous qu’elle s’applique trés bien, assez bien, assez mal ou
tres mal a chacune des personnalités suivantes ?

Base : ceux qui ont une image (bonne ou mauvaise) d u candidat Evolution S/T

S/T S/IT S’applique bien

S’applique § S*applique Janv.2012 vs
bien mal Déc. 2011

% %

Elle a des convictions A+l
Elle est dynamique 21 75 25 A+2
Marine

LE PEN Elle vous inquiéte 56 44 S
Elle est sincére RN 47 53 2+1

Elle tiendra ses engagements [N 44 56 =
Elle comprend les problémes des 41 58 A1

gens comme vous
Elle est honnéte [] 39 60 A+2
Elle est compétente [is] 37 63 A2
Elle est sympathique [EEESRRE: 36 35 65 A1
Elle a la stature présidentielle ! 23 38 31 69 A+1
by . . o X -
.Tres bien .Assez bien wuAssez mal . Trés mal waNe se prononce pas
36
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s L’ image détaillée de Jean-Luc Mélenchon

Question :  Pour chacune des phrases suivantes, diriez-vous qu’elle s’applique trés bien, assez bien, assez mal ou
tres mal a chacune des personnalités suivantes ?

Evolution S/T
S’applique bien
Janv.2012 vs

Base : ceux qui ont une image (bonne ou mauvaise) d u candidat

S/T S/T

S’applique [ S’applique Déc. 2011
bien mal

% %

Il a des convictions 23 44 13 =)

Jean-Lucl Il est dynamique [ 53 47 A+l
MELENCHON
Il est sincére [EAY 48 52 A+2
Il est honnéte [ 47 52 A+2
Il comprend les problén;z:ncri:: \glsln-l: 12 43 57 (=)
Il est sympathique 37 63 A+l
Il vous inquiéte 34 66 =)
Il est compétent [ 33 67 A+2
Il tiendra ses engagements 32 68 A+l
Il a la stature présidentielle ARl 20 80 A+2

Brees bien Mlassezbien I B rres mat 0
Trés bien Assez bien wuAssez mal Trés mal waNe se prononce pas
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s L’image détaillée de Francois Bayrou

Question :  Pour chacune des phrases suivantes, diriez-vous qu’elle s’applique trés bien, assez bien, assez mal ou
tres mal a chacune des personnalités suivantes ?

Base : ceux qui ont une image (bonne ou mauvaise) d u candidat

Evolution S/T
S/T S/T S’applique bien
S’applique ES*applique BRIV PPIRR
bien mal Déc. 2011
% %

Il a des convictions (IS 70 30 A+4

. .
rancors Il est honnéte [ 65 35 A+5
BAYROU
Il est sympathique EMME 9 65 35 A+5
Il est sincére kI 50 9 61 39 A+5
Il est compétent [ 46 11 51 49 A+6
Il comprend les problémes des gens & 45 12 51 49 246
comme vous
Il tiendra ses engagements [ 39 44 56 A+8
Il est dynamique [ 42 58 A+6
Il a la stature présidentielle [ 43 40 60 A7
Ilvous inquiete EERRZEARRE 49 26 25 75 -2

Brees bien Mlassezbien I B rres mat 0
Trés bien Assez bien wuAssez mal Trés mal waNe se prononce pas
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“ L’image détaillée d’Eva Joly

Question :  Pour chacune des phrases suivantes, diriez-vous qu’elle s’applique trés bien, assez bien, assez mal ou
tres mal a chacune des personnalités suivantes ?

Base : ceux qui ont une image (bonne ou mauvaise) d u candidat Evolution S/T

S’applique bien

. Janv.2012 vs
bien mal Déc. 2011

% %

S/T S/T
S’applique [ S’applique

Elle a des convictions 21 59 41 -6

Elle est honnéte V! 49 51 -5

Eva

JOLY Elle est sincére Wi 46 54 -5
Elle vous inquiete [ET:! 19 32 37 63 A+2
Elle est dynamique P 24 31 28 72 -5
Elle tiendra ses engagements [ 23 35 28 72 -3
Elle est sympathique PR 38 25 75 N-2
Elle est compétente PREF: 40 22 78 N4

Elle comprend les problémes des gens
comme vous [l Ee 40 22 78 -4
Elle a la stature présidentielle FF: 60 9 91 8-2

Brees bien Mlassezbien I B rres mat 0
Trés bien Assez bien wuAssez mal Trés mal waNe se prononce pas
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=. La possibilité pour Francois Hollande de mener une

politique différente de celle de Nicolas Sarkozy

Question :  En 2012, si Francois Hollande est élu président, pensez-vous que dans les domaines suivants, il pourra

mener une politique différente de Nicolas Sarkozy ou qu’il ne pourra pas ?

L'école 74 26
Les services publics 67 32
La politique fiscale 66 34
L'emploi 61 39
Le pouvoir d'achat des Francais 59 41
La politique d'immigration 55 45

~

La politique sur I'énergie

[

> N
N Eol E-d B
103} o
w

O o0
II!! b

La politique économique
L'industrialisation du pays
La dette et les déficits publics

Les relations avec I'Allemagne

w
©
2]
o

La politique étrangere

[l 'l pourra mener une politique différente
P ine pourra pas mener une politique différente

I Ne se prononce pas
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«J-a possibilité pour Francois Hollande de mener une politique
différente de celle de Nicolas Sarkozy - Détail selon intention de vote

L'école
Les services publics
La politique fiscale

L'emploi

Le pouvoir d'achat des
Francais

La politique
d'immigration

La politique sur
I'énergie

La politique économique

L'industrialisation du
pays

La dette et les déficits
publics

Les relations avec
I'Allemagne

La politique étrangére

Pourra %

74

67

66
61

59

55

53

51

48

45

43

39

Intention de vote 2 " tour de | 'élection pr ésidentielle

ENSEMBLE

Ne pourra
pas %

26
32
34
39
41
45
47
49
52
55
57

60

Nsp %

Pourra %

94

88

89

87

88

68

73

79

75

72

61

57

F. HOLLANDE

Ne pourra
pas %

6
11
11
13
12
31
27
20
25
28
39

42

Nsp %

Pourra %

52

43

40

28

23

42

31

18

16

13

22

19
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N.SARKOZY

Ne pourra

pas %
48

57
60
72
77
58
69
82
84
87
78

81

Nsp %
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Capacité du candidat a améliorer la situation de la
France s’il est élu

Si [Nicolas Sarkozy /Francois Hollande] est élu président de la République, pensez-vous que dans les
années suivantes la situation de la France ...

Question :

Frangois Nicolas
HOLLANDE
SARKOZY
Intention de vote 2" tour Intention de vote 2" tour Intention de vote 2"d tour Intention de vote 2" tour
F. HOLLANDE N. SARKOZY F. HOLLANDE N. SARKOZY

Bl - s’améliorera

B oose dégradera

P Ni 'un, ni 'autre 42
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