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Méthodologie d’'enquéte

Terrain Echantillon

Enquéte réalisée en ligne tout au Echantillon de é 288 personnes,

long de la journée électorale du 15 représentatif de la population francaise
mars 2026 (jour du 1¢ tour des dgée de 18 ans et plus.

élections).

Aide a la lecture des résultats détaillés :
= Les chiffres présentés sont exprimés en pourcentage.

# toluna

harris
interactive

Quotas

Méthode des quotas et redressement
appliqués aux variables suivantes : sexe,
dge, catégorie socioprofessionnelle,
région de résidence de l'interviewé(e),
taille de la commune et comportement
electoral aux élections antérieures.

= Les chiffres en italique sont ceux qui apparaissent significativement au-dessus de la moyenne.




Infervalle de confiance # toluna

harris
Interactive

L'intervalle de confiance (parfois appelé « marge d’erreur ») permet de déterminer la confiance qui peut étre attribuée a une valeur, en prenant en compte la valeur observée et la
taille de I'’échantillon. Si le calcul de I'intervalle de confiance concerne les sondages réalisés avec la méthode aléatoire, il est communément admis qu'il est proche pour les
sondages réalisés avec la méthode des quotas.

Taille de I'échantillon 5% ou 95% 10% ou 90% 20% ou 80% 30% ou 70% 40% ou 60%

100 interviews 4,4 6.0 8.0 9.2 9.8 10
200 interviews 3.1 4,3 5.7 6,5 6,9 7,1
300 interviews 2,5 3.5 4,6 5.3 5.7 5.8
400 interviews 2,2 3.0 4,0 4,6 4,9 5,0
500 interviews 2,0 2,7 3.6 4,1 4,4 4,5
600 interviews 1.8 2,4 3.3 3.8 4,0 4,1
800 interviews 1,5 2.1 2,8 3.2 3.4 3.5
1 000 interviews 1.4 1.8 2,5 2,9 3.0 3.1
2 000 interviews 1,0 1,3 1,8 2,1 2,2 2,3
3 000 interviews 0.8 1,1 1,5 1,7 1.8 1.8
4 000 interviews 0.7 0.9 1.3 1,5 1.6 1.6
6 000 interviews 0.6 0.8 1,1 1.3 1.4 1.4

Note de lecture : dans le cas d’'un échantillon de é 000 personnes, si le pourcentage mesuré est de 10%, la marge d'erreur est égale a 0,8. 1l y a donc 95% de chance
que le pourcentage réel soit compris entre 92,2% et 10,8% (plus ou moins 0,8 points).




Une courte majorité des Francais ont indiqué qu'ils allaient suivre la soirée électorale du 1€ tour des municipales, * toluna
d la télévision ou la radio. Une intention globalement stable selon I'dge, avec un niveau un peu plus élevé chez harris
les personnes dgées de 65 ans et plus. interactive

Affirment qu'ils allaient suivre les soirées électorales

or , . .. )
du 1¢" tour des élections municipales de 2026 : 56 En % de : Ol / dont certainerment
18-24 ans
25-34 ans
35-49 ans
50-64 ans
- 65 ans ef pius [ 1 <2
= Oui, certainement ans et plus

Non : 43

= Oui, probablement
Non, probablement pas

= Non, certainement pas
Ne se prononce pas

Comptez-vous regarder ou écouter ce soir les soirées électorales diffusées a la télévision ou d la radio 2
Base : A tous, en %



La principale motivation a regarder la soirée électorale est avant tout informative, plus que vivre # toluna

un moment politique : « connaitre, savoir, voir les résultats, s'informer », pour sa « commune, ville ». harris
interactive

Raisons de visionnage de la soirée électorale
Ensemble des Francais
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. . . . . Le nuage de mofts est automatiquement généré & partir de I'exhaustivité des réponses
Pour quelles raisons allez-vous regarder ou écouter les soirees electorales ce soir 2 spontanées & la question ouverte.
Base : A ceux qui déclarent qu'ils vont regarder ou écouter les soirées électorales La taille d'un mot dans le visuel représente sa fréquence d'utilisation : le mot écrit en plus gros
caracteres est celui qui a été le plus utilisé par les sondés dans leurs réponses. L'emplacement
d'un mot au sein du nuage n'a pas de signification particuliere, pas plus que sa couleur.



Quel que soif I'age, I'envie de « connaitre les résultats » domine, mais les plus jeunes formulent davantage une * tOl.UhCI
logique de curiosité/ information, alors que les plus dgés évoquent plus volontiers les tendances et le niveau harris

locall. interactive

Raisons de visionnage de la soirée électorale
Par classes d'age
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Pour quelles raisons allez-vous regarder ou écouter les soirées électorales ce soir 2
Base : A ceux qui déclarent qu'ils vont regarder ou écouter les soirées électorales

65 ans et plus
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Le nuage de mofts est automatiquement généré & partir de I'exhaustivité des réponses
spontanées A la question ouverte.

La taille d'un mot dans le visuel représente sa fréquence d'utilisation : le mot écrit en plus gros
caracteres est celui qui a été le plus utilisé par les sondés dans leurs réponses. L'emplacement
d'un mot au sein du nuage n'a pas de signification particuliere, pas plus que sa couleur.



Le non-suivi de la soirée électorale s'explique avant tout par un manque d'intérét, souvent 3 toluna

accompagné par d'autres priorités, ou le fait « qu'on saura les résultats plus tard, demain ». .h?rris i
interactive

Raisons de non-visionnage de la soirée électorale
Ensemble des Francais

télévision

demain g e gresultat

grande

d
C h O S e ﬂﬂﬂﬂﬂﬂﬂ _ information sociaux travaille e “l ““““ voir
elect|on Internet

changer
aime dUCUN i
- beaucoup SS%IS

réseaux

dutre-- efaire

tout
g fo LU ours p
. , . . . o Le nuage de mofts est automatiquement généré & partir de I'exhaustivité des réponses
Pour quelles raisons n'allez-vous pas regarder ou écouter les soirees électorales ce soir ¢ spontanées & la question ouverte.

Base : A ceux qui déclarent qu'ils ne vont pas regarder ou écouter les soirées électorales La taille d’un mot dans le visuel représente sa fréquence d'utilisation : le mot écrit en plus gros
caracteres est celui qui a été le plus utilisé par les sondés dans leurs réponses. L'emplacement

d'un mot au sein du nuage n'a pas de signification particuliere, pas plus que sa couleur.



Dans toutes les classes d'age, le désintérét reste le frein central. Mais il se combine différemment selon les * tOl.UhCI
générations : le manque de temps ou la préférence pour autre chose chez les plus jeunes, et une distance ¢ la harris
politique ou un sentiment que la soirée n'apporte pas grand-chose chez les plus dgés. interactive

Raisons de non-visionnage de la soirée électorale
Par classes d'age
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. , . . . o Le nuage de mofts est automatiquement généré & partir de I'exhaustivité des réponses
Pour quelles raisons n'allez-vous pas regarder ou écouter les soirees électorales ce soir ¢ spontanées & la question ouverte.
Base : A ceux qui declarent qu'ils ne vont pas regarder ou ecouter les soirees electorales La taille d’un mot dans le visuel représente sa fréquence d'utilisation : le mot écrit en plus gros

caracteres est celui qui a été le plus utilisé par les sondés dans leurs réponses. L'emplacement
d'un mot au sein du nuage n'a pas de signification particuliere, pas plus que sa couleur.



Au moment du vote, les électeurs ont surfout pensé aux conségquences pour leur vie quotidienne, # toluna

les enjeux nationaux passant au second plan. harris
interactive

En % de : En Oui, tout a fait / Oui

AuUx conséquences pour votre vie quotidienne

Aux consequences pour I'élection présidentielle

Aux consequences pour la fin du mandat d'Emmanuel
Macron

Lorsque vous avez voté aujourd’hui, avez-vous pense... @
Base : Aux inscrits sur les listes électorales ayant exprimé un vote, en %



Tous les Francais relient leur vote aux conséquences pour leur vie quotidienne, mais les partisans # toluna
de La France Insoumise, et dans une moindre mesure ceux du Rassemblement National, se harris
projettent davantage que les autres sur les conséquences politiques. interactive

Selon la proximité politique

m La France Insoumise = Le Parti socialiste = Les Ecologistes  m Renaissance = Les Républicains  m Le Rassemblement National
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AuUX conséquences pour votre vie quotidienne

Sans préférence partisane

52
2 37 40
29
II ]
Aux conséquences pour la fin du mandat
d'Emmanuel Macron

AuUx conséquences pour I'élection présidentielle

Lorsque vous avez voté aujourd’hui, avez-vous pense... @
Base : Aux inscrits sur les listes électorales ayant exprimé un vote, en % de « Oui »

10
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Contacts Toluna - Harris Interactive en France :

Jean-Daniel Lévy
Directeur délégué - Stratégies politiques et d’opinion
jdlevy@toluna.com

Jean-Philippe Dubrulle
Directeur des études politiques et d’opinion
jehilippe.dubrulle@toluna.com

www.tolunacorporate.com/fr

a toluna company

Merci de noter que toute diffusion de ces
résultats doit étfre accompagnée des éléments
techniques suivants : le nom de l'institut, le nom
du commanditaire de ['étude, la méthode
d’enquéte, les dates de réalisation et |a taille de
I’échantillon.
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