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Les Français comptent parmi les Européens les plus mal informés sur l’Union européenne, alors
que les médias hexagonaux n’évoquent que très peu les enjeux européens. La campagne pour
les européennes de juin 2024 confirme-t-elle cette tendance ? C’est l’analyse que fait Théo
Verdier, codirecteur de l’Observatoire Europe de la Fondation, sur la base d’une étude historique
de la couverture du scrutin à travers les données de l’INA et d’un travail spécifique sur la
couverture médiatique entre le 1er avril et le 3 mai 2024 sur la base des données d’Onclusive. Le
fait que la campagne européenne n’existe pas en France empêche ainsi les Français de faire un
choix éclairé.
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