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Qu’'est-ce qui se joue dans un bar PMU ? De quoi y parle-t-on ? Que vient-on y chercher ? Quels en
sont les codes ? Dispersés sur tout le territoire frangais, dans les métropoles comme dans les
villages, les 14 000 PMU ne sont pas que des espaces de paris hippiques, mais aussi des lieux de
vie parfois essentiels au tissu social d’un quartier ou d’'un bourg. A partir des résultats d'une
enquéte inédite, a la fois qualitative et quantitative, les auteurs nous plongent, a hauteur de
comptoir, dans cette France du quotidien, celle des PMU.

Méthodologie des enquétes qualitative et quantitative

L'enquéte qualitative

68 personnes ont été interrogées dans le cadre de cette enquéte qualitative, réalisée entre le 3 et
le24 décembre 2024. Nous avons rencontré quatre profils, dont : 51 clients de différents bars PMU,
7 gérants de bars PMU, 5 de leurs employés et 5 commerciaux de terrain PMU.

41 points de vente PMU et 13 territoires francais sont ainsi investigués (Paris 19°, Seine-Saint-Denis,
Marseille et périphérie, Dijon et périphérie, Lille, Saint-Etienne et des petits bourgs ruraux autour
de Caen).

Cibles de clients de bars PMU (51 clients interrogés au total)
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4 focus groups en présentiel réunissant des clients de différents bars-tabac PMU, chaque focus
group représentant des contextes géographiques spécifiques :

- 1focus group aupreés de clients de bars PMU issus des quartiers populaires (Seine-Saint-Denis) ;
- 1focus group dans une ville moyenne en région (Dijon);

- 1focus group en milieu rural (communes rurales autour de Caen);

- 1focus group dans une grande métropole (Marseille).

18 entretiens aupres de clients abordés dans les bars PMU.

Cibles de professionnels (17 professionnels interrogés au total)

12 entretiens en présentiel aupres de personnes travaillant dans les bars-tabac PMU :
-5 entretiens auprés de gérants de bars-tabac PMU ;

-5 entretiens auprés d'employés de bars-tabac PMU.

1focus group en visioconférence, auprés de 5 commerciaux PMU.
L’enquéte quantitative

L'enquéte a été menée aupres d'un échantillon de 2000 personnes représentatif de la population
francaise dgée de 18 ans et plus.

Lareprésentativité de I'échantillon a été assurée par la méthode des quotas (sexe, age, profession
de la personne interrogée) apreés stratification par région et catégorie dagglomération.

Lesinterviews ont été réalisées par questionnaire auto-administré en ligne du 21au 24 janvier
2025.

Les auteurs tiennent aremercier Anne-Laurence L'Henaff, Jean-Baptiste Besangon et Laurence
Klein pour leur précieuse contribution. En se rendant dans plusieurs bars PMU a travers la France,

ils les ont aidés a mener une partie des entretiens qualitatifs.

PMU est une marque protégée. Cela vaut pour I'ensemble des mentions dans cette enquéte.
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Tous les verbatims et toutes les analyses engagent uniqguement les auteurs et aucunement la
marque PMU.

Les résultats complets de I'enquéte
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Les courses hippiques sont omniprésentes, mais servent souvent aussi damorce a d'autres types
de conversations

Lavie quotidienne et locale, les faits divers et certains faits de société animent des conversations
de bistrots qui doivent rester consensuelles
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