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La politique de l’Union européenne a un impact sur nos vies quotidiennes, mais les citoyens ont-
ils une visibilité suffisante sur la teneur du débat politique européen pour participer aujourd’hui
aux prises de décision qui les toucheront demain ? Faisant suite aux travaux menés depuis 2019
en partenariat avec l’Institut national pour l’audiovisuel (INA), qui ont mis en évidence les
difficultés des médias audiovisuels français à traiter l’actualité de l’Union européenne, Théo
Verdier étend le périmètre des constats effectués jusqu’ici, dans un état des lieux indispensable
à l’approche des élections européennes de 2024.
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