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Aux côtés du cinéma, de la télévision et de la littérature, les marques commerciales sont
devenues l’une des instances principales de production d’imaginaires territoriaux. Pourquoi ont-
elles investi ainsi le local dans la communication et dans la publicité ? Comment contribuent-
elles à reconfigurer la représentation de certains territoires ? Raphaël LLorca analyse
précisément ce « tournant territorial des marques » et les effets socio-politiques qu’il produit,
montrant en quoi l’imaginaire territorial des marques est conservateur. 
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