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Dans quelle mesure peut-on parler d'une médiatisation croissante des enjeux liés a I'égalité
femmes-hommes, et particulierement des violences sexistes et sexuelles ? Une enquéte
examine trés précisément la place accordée a ces questions dans quatorze journaux de la
presse quotidienne régionale, représentatifs de 'ensemble du territoire frangais, pendant les
campagnes électorales de 2017 et 2022.
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Préface
Amandine Clavaud

Chague année, en France, environ 213 000 femmes sont victimes de violences sexistes et
sexuelles. Chaque année, 94 000 femmes sont victimes de viol ou de tentative de viol. Chaque
année, des femmes sont assassinées par leur conjoint ou ex-conjoint : en 2021, 113 féminicides ont
été commis. Depuis 2017, avec I'avenement du mouvement #MeTo0, nous assistons a une prise de
conscience dans la société de 'ampleur des violences sexistes et sexuelles grace au plaidoyer
porté de longue date par les mouvements féministes et une médiatisation croissante de ces

enjeux. Si croissante que cela, vraiment ?

Cette étude, réalisée par des étudiantes et étudiants dans le cadre du Certificat égalité femmes-
hommes et politiques publiques de I'Ecole d'affaires publiques de Sciences Po Paris, part de ce
premier constat et s'interroge sur la place accordée aux questions égalité femmes-hommes aupres

de quatorze journaux de la presse quotidienne régionale, représentatifs de 'ensemble du territoire
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francais, durant les campagnes électorales entre deux scrutins présidentiels : celui de 2017 et celui
aveniren 2022. D'une période avant #MeToo - I'élection présidentielle s'étant tenue en avril-mai
2017 avant l'affaire Weinstein en octobre 2017 a l'origine du hashtag mondialement connu - a une

autre en 2022, la premiére élection présidentielle apres #MeToo.

Sila proportion d'articles traitant de I'égalité entre les femmes et les hommes a augmenté en 2022
par rapport a 2017 avec des différences entre les journaux quotidiens eux-mémes, celle-ci reste
plus que congrue, ne représentant qu'1,36% du total des articles. Autre élément important de cette
etude, il enressort que les articles qui traitent des droits des femmes sont empreints de
stéeréotypes de genre et abordent encore trop souvent les violences sexistes et sexuelles sous
I'angle du « fait divers », bien qu'il s'agisse d'une des neuf categories identifiées connaissant une
augmentation du ratio d'articles entre 2017 et 2022. Enfin, loin d'étre mises a I'agenda par les
candidats et candidates a l'élection présidentielle, les questions égalité femmes-hommes ne
constituent pas une thématique particulierement traitée en termes de politiques publiques.

Pourtant, 52% des Francais considérent que nous ne sommes pas allés assez loin pour promouvoir
les droits des femmes'. Pour 86% des jeunes femmes de moins de vingt-cing ans, ces questions
seront méme déterminantes dans leur vote pour I'élection présidentielle’. Il y a par conséquent une
attente forte de la part des électeurs et électrices pour aborder ces sujets. S'il faut noter la
tendance a la hausse du nombre d'articles abordant les droits des femmes dans la presse
quotidienne régionale, appuyée plus largement par des initiatives au sein de la profession des
journalistes comme « Prenons la Une » ou encore le site Les Expertes pour mettre en avant Ia
parole des femmes, le chemin reste encore long pour donner de la visibilité aux problématiques
touchant aux droits des femmes. Et la pandémie de Covid-19 n'a fait que creuser encore davantage
les écarts : la proportion de femmes expertes a diminué sur les plateaux télé et radio réduisant le
temps de parole des femmes’. Ainsi, cette étude met en lumiére la nécessité daller plus loin dans la
prise en compte des droits des femmes au sein de la presse quotidienne régionale, dans leur
traitement médiatique et les thématiques abordées pour participer a I'information des citoyennes
et citoyens sur ces sujets et leur donner de la visibilité car I'égalité femmes-hommes nous

concerne toutes et tous.
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