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« Gilets jaunes », Covid-19, réchauffement climatique, inflation : tout se conjugue pour créer les
conditions d’un bouleversement de nos modes de vie. Dès lors, à travers l’acte banal de faire ses
courses, chacun perçoit que la planète, la géopolitique, la mondialisation s’invitent dans son
foyer. Explorant toutes les nouvelles dimensions de la consommation au quotidien à partir de
deux enquêtes qualitative et quantitative, une étude saisit les préoccupations, les attentes et
les stratégies des familles.
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